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NOMBRE DEL DOCENTE: MIGUEL ANGEL APARICIO GARCIA



FECHA DE ELABORACIÓN: 14/06/2013 

PERFIL ACADÉMICO: LICENCIADO EN ADMINISTRACIÓN CON ESPECIALIDADES EN FINANZAS Y COMERCIALIZACIÓN ESTRATÉGICA

ASIGNATURA: ADMINISTRACIÓN MERCADOLÓGICA



CLAVE: AD67

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA: EL ESTUDIANTE DETERMINARÁ EL PLAN DE MERCADOTECNIA Y LAS ESTRATEGIAS CONVENIENTES PARA EL CRECIMIENTO DE LA EMPRESA EN FUNCIÓN DE LAS PARTICULARIDADES DE CADA SITUACIÓN DE MERCADO; DESCRIBIRÁ LOS ASPECTOS BÁSICOS PARA LA ADMINISTRACIÓN MERCADOLÓGICA. 

	HORARIO: SÁBADOS DE 9:30 A 14:00
	GRUPO: 101TXC
	MODALIDAD EDUCATIVA: MIXTA


PERFIL DE GRUPO: Alumnos de licenciatura en Mercadotecnia y carreras afines.

CRITERIOS DE EVALUACION:

	PRIMER PARCIAL


	SEGUNDO PARCIAL


	

	EVALUACIÓN CONTINUA 60%


	EXAMEN 40%
	EVALUACIÓN CONTINUA 60%




REGLAMENTO DE LA CLASE: 1.- La sesión empieza EXACTAMENTE a la hora designada, momento en el que se pasará lista, si llegas tarde, no podrás entrar hasta que se tenga un receso o con autorización de coordinación, siempre y cuando no interrumpas al ponente ni causes distracción, tres retardos equivalen a una falta, con lo cual pierdes tu porcentaje de participación en clase.

2.- Todos tienen derecho de expresar su punto de vista y que éste sea respetado, por lo que no será permisible el emitir criticas ofensivas a los
compañeros, a sus creencias ni a sus ideas. Se buscará siempre el consenso en un ambiente de diálogo, tolerancia y respeto.

3.- A fin de no causar distracciones, se deberá apagar el celular o en todo caso ponerlo en vibrador durante la sesión, si llevas computadora, reducir el
volumen y abstenerte de utilizarla para tareas ajenas al objetivo de la sesión (facebook o similares), en caso contrario, el docente retendrá el
dispositivo hasta el final de la sesión.

4.- Estrictamente prohibido consumir alimentos en el aula, si durante la sesión tienes que salir podrás ir y regresar sin necesidad de pedir permiso,
recuerda que por respeto a los demás no interrumpiras la sesión.

5.- El docente sólo es un facilitador, el verdadero generador del aprendizaje que adquieras durante el curso eres TU, por lo que deberás cumplir con las lecturas e investigaciones que te sean asignadas, pues debido al formato intensivo del curso, la profundidad y cantidad de conocimiento de los temas será responsabilidad del alumno.


6.- La página para seguir los temas y referencias del curso, así como para el envio de tareas es: www.administracion.yolasite.com recuerda que se tienen fechas límite para enviar las asignaciones que regularmente son un día antes de clase, siempre recibirás un mensaje de recepción de la misma, y en caso contrario notifícalo al docente. Tu participación en clase, tareas y exposición conforman el 60% de tu calificación, el otro 40% es resultado de tus evaluaciones parciales (2).

DOSIFICACIÓN DEL PROGRAMA

	SEMANA
	SESIÓN
	TEMA Y

SUBTEMA
	OBJETIVO DEL TEMA


	ACTIVIDADES DE ENSEÑANZA
	ACTIVIDAD DE APRENDIZAJE
	RECURSOS DIDÁCTICOS
	PRODUCTO DE LA ACTIVDAD DE ENS-APREND

	1
	
	· LA MERCADOTECNIA ESTRATÉGICA

· DIFERENTES ENFOQUES

· LAS DIFERENTES SITUACIONES DEL MERCADO

· MERCADOTECNIA ESTRATÉGICA
	El alumno comprendera y conocerá los principales conceptos relativos a la mercadotecnía estratégica, Planecaión Estratégica, Filosofía, Orientación mercadológica, BCG Matriz de crecimiento y participación. Estrategias de Penetración, Desarrollo y Diversificación, SWOT y estrategias genéricas de Porter.
	Exposición del docente. 

Análisis de casos.

Debate.

Conclusiones y asignación de tarea: aplicar los elementos de estudio a una empresa de seguimiento.
	Ejercicios realizados por los alumnos, individuales y por equipo. Lectura del capitulo IV de Marketing Management de Kotler, selección y análisis de empresa de seguimiento y envío de reporte.
	Pizarrón, Laptop, Capítulo IV de Administración Mercadológica de Kotler. 
	Desarrollo de habilidad para manejar herramientas de análisis de ambientes mercadológicos  que permitan la adecuada toma de decisiones.

	2
	1
	1. PRIMER  EXAMEN PARCIAL


	
	
	
	
	

	
	2
	2. CALIFICACIÓN DE EXAMENES


	
	
	
	
	

	2
	
	· ESTRATEGIAS DE MERCADO

· CONCEPTO

· CONDICIONANTS

· PUNTOS ESTRATÉGICOS CRÍTICOS

· FACTORES CLAVES ESTRATÉGICOS

· ESTRATEGIAS BÁSICAS

· ACTIVOS DEL MARKETING
	El alumno identificará las estrategías de mercado más comunes, así como el proceso administrativo aplicado en las cuatro áreas principales del marketing.

Investigación de mercado, Segmentación, Comportamiento del consumidor, análisis de mercado de negocios y mercado de consumo, Competencia, Balanced Score Card, Diseño de  ventajas competitivas.
	Exposición de tema por alumnos,  fortalecido con ejemplos del docente, asignación de tarea. 
	Ejercicios individuales y por equipo. Revisión de temas en bibliografía diversa de Mkt. Empresa de seguimiento y reporte.
	Pizarrón y Laptop.

Bibliografía y fuentes diversas.
	El alumno identificará las diversas áreas de estudio para el acopio de información y aprenderá el sistema de revisión de la misma para diseñar y desarrollar ventajas de competencia mercadológica.

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	· 
	
	
	
	
	

	5
	1


	1.
SEGUNDO  EXAMEN PARCIAL


	
	
	
	
	

	
	2


	2.
CALIFICACIÓN DE EXAMENES


	
	
	
	
	


BIBLIOGRAFÍA: Dirección de Mercadotecnía, Philip Kotler, Ed. Prentice Hall. México 2010.

PAGINAS WEB: www.administracion.yolasite.com
www.gestiopolis.com


CONTROL DE EVALUACION CONTINUA

	NOMBRE DEL ALUMNO:
	

	ASIGNATURA:                                                                                         DOCENTE: 
	

	SEMANA
	SESIÓN
	TEMA
	PRODUCTOS DE ENSEÑANZA APRENDIZAJE
	Puntaje 



	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	5
	
	
	
	

	6
	
	
	
	

	7
	
	
	
	

	8
	
	
	
	

	9
	
	
	
	

	10
	
	
	
	

	11
	
	
	
	

	12
	
	
	
	

	13
	
	
	
	

	14
	
	
	
	


ETAPAS QUE CONFORMAN LA PLANEACIÓN DOCENTE:

I. PLANEACIÓN DOCENTE

A) Formato de planeación docente.

B) Diseño de objetivos

C) Control de evaluación continua

II. ESTRATEGIAS DE ENSEÑANZA – APRENDIZAJE

a) Técnicas instruccionales

b) Productos de enseñanza-aprendizaje.

III. INSTRUMENTOS DE EVALUACIÓN CONTINUA

a) Lista de cotejo. 

b) Rúbrica.

IV. ELABORACIÓN DE PRUEBAS PEDAGÓGICAS (EXAMEN)

a) Prueba, objetivos, características

b) Elaboración de reactivos, tipos de reactivos
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